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Tarjetas prepagas: indicadores de evolucion

Indicadores anuales

Cantidad de transacciones
2023 vs 2022

Volumen operado
2023 vs 2022

Indicadores de evolucion

/s ler semestre 2023 +34%
Vs 2do semestre 2022 +69%

Vs 1ler semestre 2023 +133%
Vs 2do semestre 2022 +324%

Vs ler semestre 2023 +73%
Vs 2do semestre 2022 +151%
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Tipo de consumo Yy principales rubros

ANALISIS POR CANTIDAD DE TRANSACCIONES

Distribucion por tipo de consumo

Extraccion
por cajero (ATM)

C AN Compras

El 84% del consumo con tarjeta prepaga
son transacciones nacionales

Principales rubros

Nacional

Supermercados y tiendas de alimentos
Gastronomia (Restaurantes, bares)

Combustible (Estaciones de servicio vy rubros asoc.)
Servicios publicos y privados (Cable, TV, telefonia)

Servicios profesionales

T 34%
L 15%

o 10%

7%

4%

Variacion consumo

vs ler semestre 2023

+35%

vs 2do semestre 2022
+79%

Internacional

Gaming y entretenimiento

Servicios publicos y privados (Cable, TV, telefonia)
Servicios profesionales

Articulos de electrénica

Supermercados y tiendas de alimentos

I 9%
E— 10%

B 5%

B 6%

1%

Variacion consumo

vs ler semestre 2023

+29%

vs 2do semestre 2022
+30%
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Tipo de consumo Yy principales rubros

ANALISIS POR VOLUMEN OPERADO

Distribucién por tipo de consumo Analisis por cantidad de transacciones
Nacional

Supermercados y tiendas de alimentos

_ 319  Variacion consumo
o 11% vs ler semestre 2023

Gastronomia (Restaurantes, bares)

Extraccion

: +130%
por cajero (ATM) Otros comercios - 9%
o . , vs 2do semestre 2022
Servicios publicos y privados (Cable, TV, telefonia) - 89% +324%
Combustible (Estaciones de servicio y rubros asoc.) - 7%
Internacional
Gaming y entretenimiento _ 3994 Variacion consumo
ler semestre 2023
(o) S o 0 f c I o VS
95’26/0 Compras ervicios profesionales B 16% +169%
Educacién -13%
o , , , o vs 2do semestre 2022
Servicios publicos y privados (cable, TV, telefonia) - 7% +322%

El 90% del volumen operado gitictioslelectionica B 7%
con tarjeta prepaga es nacional
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Tipo de tarjeta y principales rubros

Cantidad de tarjetas fisicas y virtuales

Fisica

61,69%

38,31%
Virtual

Tarjeta virtual: evolucién de indicadores

VS ler semestre 2023 +61 %
VS 2do semestre 2022 +141 %

Analisis por cantidad de trx
Fisica

Supermercados y tiendas de alimentos
Gastronomia (Restaurantes, bares)

Gaming y entretenimiento

Combustible (Estaciones de servicio y rubros asoc.)

Servicios publicos y privados (Cable, TV, telefonia)

T 29%
N 13%

W 12%

o 8%

8%

Virtual

Gaming y entretenimiento

Gastronomia (Restaurantes, bares)

Servicios profesionales

Servicios publicos y privados (Cable, TV, telefonia)

Supermercados y tiendas de alimentos
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Distribucion por zona geografica

REGION CANTIDAD CANTIDAD VOLUMEN
DE TARJETAS DE TRANSACCIONES OPERADO

® oA 12,79% 11,65% 12.97%
® \tA 10,71% 9,58% 9.42%
® o 5,59% 4,30% 4,29%

Patagonica 4.98% 3,08% /,25%
© Pampeans 30,99% 31,59% 31,68%
® e 34.,94% 34,80% 34,39%
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Distribucion segun género y generaciones

ANALISIS POR CANTIDAD DE USUARIOS Y TICKET PROMEDIO

Distribucion segun género Distribucion y ticket promedio segun generaciones

-

O

Masculino

~

J

- 49,95%
/

J°

Femenino
\ 50,05%

~

J

+45%

+34%
+30%

+20%

43%

Generacion Z y Post Z Generacion Y Generacion X Baby Boomers

TP Masculino | Eyolucion del ticket promedio (TP)

tomando como base el TP de la
Generacion Zy Post Z

= TP Femenino
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